

REGIONE MARCHE  
GIUNTA REGIONALE
SERVIZIO ATTIVITÀ PRODUTTIVE, LAVORO E ISTRUZIONE
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[bookmark: _Toc68788089]ALLEGATO A.6 – 
Autovalutazione- criteri di selezione*
	OPERAZIONE A REGIA

	N
	CRITERI DI SELEZIONE DELLE OPERAZIONI
	Coefficiente C (0<C<1)
	Peso (Ps)
	Punteggio P=C*Ps

	CRITERI TRASVERSALI

	T1
	L'operazione prevede interventi coerenti (Ic) con almeno un'azione/topic di un pilastro del Piano di Azione EUSAIR (applicabile per le Regioni rientranti nella strategia EUSAIR)
	C=0 Ic=0
C=1 Ic max
	0,5
	

	T2
	In caso di imprese il soggetto richiedente è di sesso femminile ovvero la maggioranza delle quote di rappresentanza negli organismi decisionali è detenuta da persone di sesso femminile
	C=0 NO
C=1 SI
	0,5
	

	T3
	In caso di imprese minore età del rappresentante legale ovvero minore età media dei componenti degli organi decisionali
	C=0 Età/età media >40 anni 
C=1 Età/età media min
	0,5
	

	CRITERI RELATIVI ALL'OPERAZIONE

	O1
	Investimenti finalizzati al rafforzamento delle OP
	C = Costo investimento tematico / Costo totale dell'investimento
	0
	

	O2
	L’operazione prevede interventi finalizzati al miglioramento delle condizioni per l’immissione sul mercato dei prodotti alieutici e acquicoli
	C = Costo investimento tematico/ Costo totale dell'investimento
	0,5
	

	O3
	L’operazione prevede interventi che facilitano la certificazione e la promozione dei prodotti della pesca e dell’acquacoltura sostenibili, e dei metodi di trasformazione rispettosi dell’ambiente
	C = Costo investimento tematico/ Costo totale dell'investimento
	0,1
	

	O4
	L’operazione prevede interventi che facilitano la commercializzazione diretta dei prodotti della pesca costiera artigianale
	C = Costo investimento tematico/ Costo totale dell'investimento
	0,5
	

	O5
	L’operazione prevede interventi che contribuiscono alla tracciabilità dei prodotti della pesca e dell’acquacoltura
	C = Costo investimento tematico/ Costo totale dell'investimento
	0
	

	O6
	L’operazione prevede interventi finalizzati alla realizzazione di campagne di comunicazione e di promozione dei prodotti della pesca e dell’acquacoltura sostenibili
	C = Costo investimento tematico / Costo totale dell'investimento
	1
	

	O7
	L’operazione prevede interventi finalizzati alla realizzazione di campagne di educazione alimentare rivolte alla comunità e/o scuole
	C = 0 NO 
C = 1 SI
	0,2
	

	Punteggio minimo da raggiungersi con almeno 2 criteri = 1




   Luogo e data 							            Il Legale Rappresentante (1)
	

	
	

	1) In caso di presentazione di documento informatico firma elettronica qualificata o digitale (art. 5 c.2 CAD); in caso di scansione di documento cartaceo firma autografa allegando copia fotostatica di valido documento di identità (DPR 28/12/2000 n. 445)
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